ZASADY UZYWANIA ZNAKU FIRMOWEGO LARSSON

Larsson Polska sp. z o.0. stwierdza, ze jest wtascicielem prawnie chronionego znaku firmowego
LARSSON, zwanego dalej logotypem. Larsson Polska sp. z 0.0. umozliwia reprodukcje i stosowanie
logotypu na nastepujgcych zasadach.

1. Logotyp stuzy do promowania zaréwno produktow jak i miejsc, gdzie mozna naby¢ towary
handlowe bezposrednio lub posrednio tj. w drodze ustugowego montazu.

2. Logotyp nalezy reprodukowa¢ wytacznie w catosci, w odpowiednich kolorach
oraz proporcjach. Reprodukcja czesci logotypu (tylko napis lub tylko znak graficzny) jest
zabroniona. Logotypu nie nalezy ponadto fgczyé z jakimikolwiek hastami, sloganami
czy dopiskami.

3. Codo zasady, logotyp LARSSON w uktadzie podstawowym (czerwony znak graficzny oraz napis)
jest przygotowany do umieszczenia na biatym tle. W przypadku checi lub koniecznosci
umiejscowienia go na tle innym niz biaty, nalezy skorzysta¢ z wersji monochromatycznej
(jednokolorowej), ktéra podobnie jak wersja podstawowa (dwukolorowa) jest znakiem
dopuszczonym do uzycia przez osoby trzecie.

4. W przypadku promowania towaréw handlowych nie nalezy umieszczaé logotypu LARSSON
na towarach, ktérych pochodzenie nie jest znane lub towarach pochodzgcych od innych
dostawcow. Takie sytuacje bedg traktowane jako wprowadzenie klientéw w btad.

5. Larsson Polska sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za wszelkie zaniechania lub naduzycia
zwigzane z reprodukowaniem logotypu LARSSON oraz zamieszczaniem go w miejscach do tego
nieprzeznaczonych. Osoba, ktéra reprodukuje logotyp i zamieszcza go w wybranym przez
siebie miejscu robi to na wtasng odpowiedzialnosé i ryzyko.
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